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ABP lanca Anuario 2009 Como montar portfolio Artplan cria para Sedex Dia dos Pais na BRMalls  Volta Ciclo de Palestras

A Associacao Brasileira
de Propaganda lanca seu
Anudrio do Festival Brasi-
leiro de Publicidade 2009,
que reune todos os traba-
lhos premiados. Ao com-
prar o Anuario, recebe-se
login para a versao online.
Mais em: www. abp.com.br.

Workshop de Vendas

A Dale Carnegie Trai-
ning, empresa de treina-
mento corporativo, promo-
vera hoje, na Barra da Ti-
juca, o workshop gratuito
sobre Alta Performance
em Vendas. Informacoes:
www.dalecarnegie.com.br.

Patrocinio do bem

A Embelleze sera, pela
primeira vez, patrocinado-
ra do Crian¢a Esperanca,
uma parceria da Rede Glo-
bo com a UNESCO. Todos
os produtos da marca e ma-
teriais de divulgacao terao
o selo do projeto.

A Escola de Criacao da
ESPM abre nova turma do
curso Portfolio para Reda-
tores e Diretores de Arte,
que contempla também
criacao para internet e no-
vas midias, producao de vi-
deo, de som e fotografia.
Informacoes: 2116-2002.

Esta no ar a nova cam-
panha da Sedex criada pe-
la Artplan, que reforca a
abrangéncia da marca no
pais. No filme Dupla, o pu-
blico abandona o show de
uma famosa dupla serta-
neja para receber o cami-
nhao da Sedex na praca.
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>>150 — Nao adianta, divertido mesmo € viajar é o
conceito da campanha que divulga a baixa temporada
para destinos nacionais e internacionais da Shangri-1a.

A W/McCann assina a
campanha de Dia dos Pais
do Ilha Plaza e Recreio
Shopping. O conceito é Dia
dos Pais - As pessoas mais
especiaiscrescemaqui. Es-
ta é a segunda acao pro-
duzida pela agéncia para
shoppings da BR Malls.

Rodada de negocios

Estdao abertas até 31 de
julho as inscricoes para a Ro-
dada de Negocios do Progra-
ma Compra Rio com Ordem
dos Advogados do Brasil, que
acontece em 4 de agosto. In-
formacoes: www.desenvolvi-
mento.rj.gov.

Yogoberry em Bangu

A Yogoberry inaugura
no inicio de agosto, no Ban-
gu Shopping, a primeira lo-
ja de frozen yogurt de Ban-
gu. O investimento é de R$
350 mil. Em dois anos no
mercado, a marca ja conta
com 38 lojas.

Acontece amanha as 19h
palestra gratuita com Mar-
cio Rolla sobre Marketing
Cultural do Entretenimen-
to, dentro do ciclo de pa-
lestras Encontro com Pro-
fissionais. Para participar:
2216-2002 ou pelo e-mail:
cursos@espm.br.

Maratona de descontos

A Maratona de Descon-
tos dos shoppings Allians-
ce - Bangu, Carioca, Ca-
xias, Grande Rio, Passeio,
Santa Cruz e Via Parque -
acontece de 29 de julho a
1° de agosto. A campanha
é da Conexao.

| GIOVANNA COSTA, SUPERINTENDENTE DO PASSEIO SHOPPING

Como esta o mercado con-
sumidor da zona oeste do
Rio?

— O mercado em Campo
Grande cresce a cada dia
earegiao é oatualfocodo
mercado imobiliario, o
que, para o shopping, ge-
ra uma grande expecta-
tiva de aumento de fluxo.
O inicio das obras da
TransOeste s6 vem re-
forcar o potencial da Zo-
na Oeste. O nosso shop-
ping atende também as
classesque estaoemple-
na ascenc¢ao, como a B e
C, presentes em grande
numero em Campo
Grande.

Sorteios e concursos cul-
turais permanecem como
os grandes motivadores
para aumentar as ven-
das?

- Sim. Sao ferramentas
utilizadas pelo Marketing
que levam o consumidor a
procurar os shoppings,
para que possam obter al-
go mais na hora de rea-
lizarem suas compras.

Vocés criaram uma pro-
mocao que dara prémios
até o fim do ano. Qual é a
intencao?

- Este ano vamos come-
moramos 10 anos, por isso
resolvemos montar a pro-

mocao 10 presentes todo
més. Em novembro, més
do aniversario do shop-
ping,um dos presentes se-
ra um carro.

Sorteios e
concursos
ainda sao

0S maiores
motivadores
para levar o
consumidor
aos shoppings

Como o Passeio usa a pu-
blicidade?

—Estamos sempre presen-
tes na midia local, com
campanhas promocionais

que reforcam e qualifi-
cam cada vez mais anossa
identidade visual.

Qual foi o maior desafio
para implantar a coleta
seletiva de lixo no shop-
ping?

— O maior desafio foi cons-
cientizar a todos da impor-
tancia da coleta seletiva de
lixo e fazer com que tanto
funcionarios quanto consu-
midores  participassem.
Hoje, a maioria esta enga-
jada nessa missao.

Esta coluna é umarealizagcao da
ABAP-Rio (Associagao Brasileira de
Agéncias de Publicidade - capitulo
Rio-www.abap-rio.com.br)




