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Fragmentacao Forum de RH no Rio Radio em revista
A ESPM-R]J e a Associa- Homenag em da Ab ap Acontece na quinta-fei- A EscoladeRadiolancaa

¢ao Brasileira de Publici-
dade retomam o ciclo de
debates A comunicacao up
to date. A primeira palestra
sera sobre Fragmentacgao
dos Meios, amanha, no au-
ditorio da ESPM, no centro.
Informacoes: 2216-2002.

Em pauta: Senac Rio

Saem hoje as 14h as no-
tas da etapa técnica da con-
corréncia pela conta de R$
11 milhoes do Senac Rio.
Concorrem F/Nazca S&S,
Heads, Giovanni+Drafct
FCB, Grey, NovaSB, Publi-
cis e Dentsu.

Novo site no ar

A radio JB FM, no dial
99,7 reestréia seu site
www.jb.fm, com novo
layout e navega¢ao mais ra-
pida. Os destaques: o box
das promocoes, a secao de
jornalismo e a agenda de
shows, cinema e teatro.

Na proxima sexta-feira a Associacao Brasileira de

Agéncias de Publicidade farda um almoco de home-
nagem aos deputados José Eduardo Cardozo e Milton

Monti pela aprovacaodanovalei 12.232 das Licitacoes

Publicas, e homenageara também o secretario da
SECOM, Otoni Fernandes Jr e Dalton Pastore, pre-
sidente do Conselho Superior da ABAP. Sera no Res-

taurante Fasano, em Sao Paulo, as 12h30.
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>> COMECA - nesta sexta-feira, em Paraty, 0 5°
Encontro de Redacao Publicitaria. A campanha teve
criacao da Qué. Informacgoes: www.alaprio.com.br.

ra, no Rio, o forum ABRH
R]J. O tema é Carreira RH:
Como crescer profissional-
mente em RH nos tempos
atuais. O evento acontece
no Centro Empresarial Rio
(Botafogo). Informagoes:
www.abrh-rio.com.br.

Os "Futuros Davids"

A Ogilvy lanca seu pro-
grama de estagiarios no
Brasil, batizado de Futuros
Davids. O processo seletivo
acontece até dia 20 e ins-
cri¢oes podem ser feitas pe-
lo hotsite www.futurosda-
vids.com.br.

Frente Pro-Rio

Acontece hoje reunidao
da Frente Pro-Rio, na As-
sociacao Comercial do Rio
de Janeiro- ACRJ. Em pau-
ta: a aprovacao da carta so-
bre os royalties do petrdleo
a ser encaminhada a Ca-
mara dos Deputados.

Radio em Revista em par-
ceria com a Natureza Pro-
ducoes, com o objetivo no-
ticiar tudo oque acontece no
mundo do radio. A tiragem
inicial é de 5 mil exempla-
res. Mais em: www.radioem-
revista.com.br.

STB lanca revista

O Student Travel Bu-
reaulanca a STB Mag, com
distribuicao nacional gra-
tuita, com foco em progra-
mas de intercambio cultu-
ral. Na estréia, anuncian-
tes como Air Canada, Tap e
Cultura Inglesa.

Midias Sociais

Bruno Chamma, socio da
agéncia Kindle, ministra
nesta quarta-feira a pales-
tra "Fazendo Social - Tudo o
que vocé queria saber so-
bre o fenémeno das midias

sociais na ESPM. Inscri-
¢oes: 2216-2002.

| ANA FERRELL, DIRETORA DE MARKETING DE BISCOITOS DA KRAFT FOODS BRASIL

Club Social lanca
campanha criada pela
Giovanni+DraftFCB para
divulgar trés novos
produtos de sua linha
integral.

Qual é a participacao de
Club Social no mercado?
— Club Social é marca li-
der no segmento de cra-
ckers com 20,8% share va-
lor (total Brasil/segmento
crackers). Fonte: Dados
AC Nielsen Jul/2010

Qual é o posicionamento
do biscoito?

— Club Social é um snack
salgado, pratico, ideal pa-

ra jovens com um estilo de
vida urbano agitado, sem-
pre na correria da rotina
do dia-a-dia, que buscam
algo para matar a fomi-
nha entre as refeicoes, so-
cializar ou relaxar.

E como vincular o biscoi-
to a ingredientes como
centeio, por exemplo?

- O plano de comunicacao
para esses lancamentos é
360°. Até o final do ano, a
marca tera filme em mi-
dia nacional (TVs aber-
ta, cabo e dentro das lo-
jas das principais redes
de supermercado),
além de midia exteriore

midia online,
mensagem "Nova linha
Club Social Integral. O
sabor chegou aos inte-

com a

grais, finalmente."

Com a entrada
do plano de
comunicacao a
partir desta
semana,
esperamos um
incremento nas
vendas

Também havera distri-
buicao de 500 mil amos-
tras do produto ao con-
sumidor, além de degus-
tacao no PDV.

E como vao as vendas?

- A performance de ven-
das vem acontecendo
dentrodoplanejado. Com
a entrada do plano de co-
municac¢ao a partir desta
semana, esperamos um
incremento.

Quais sao hoje as versoes
do produto e quais as de
melhor saida?

- O portfélio Club Social
possui 13 itens. O carro
chefe é o Original, segui-
do pela versao Integral.

Esta coluna é umarealizagcao da
ABAP-Rio (Associagao Brasileira de
Agéncias de Publicidade - capitulo
Rio-www.abap-rio.com.br)




