CYAN MAGENTA

PRETO

TAB ECONOMIA 19

economia@jb.com.br

Segundafeira, 23 de agosto de 2010

Jornal do Brasil

JB ECONOMIA /A

Claudia Penteado

negocios.propaganda@jb.com.br

Senac Rio em aberto

Embora o mercado dé
como certa a vitéria da
Grey na concorréncia do
Senac-Rio, apos a aber-
tura da proposta comer-
cial na daltima terga-feira,
é possivel que hajarecur-
sos de outras agéncias
concorrentes. O fato é
que a primeira colocada
levou nota maxima na
proposta comercial (15),
um indicativo de que
abriu mao de seus hono-
rarios de criacgao, finali-
zacao e producao, man-
tendo apenas a remune-
racao por veiculacao es-
tabelecida pelo Cenp.

De Simone na Amcham

A Camara Americana
de Comércio (Amcham)
escolheu Noel De Simo-
ne, socio-diretor de pla-
nejamento e atendimen-
to da Casa da Criacao Pro-
paganda, para ser chair-
man do Comité de Mar-
keting da Amcham R]J.

Auto-Regulamentagao na AN]

Quase 30 anos depois
da criacao da Associacao
Nacional de Jornais, a
presidente reeleita por
mais um biénio, Judith de
Brito, diretora-superin-
tendente do Grupo Folha
daManha, que editao jor-
nal Folha de S.Paulo
anunciou a cria¢ao de um
comité de Auto-Regula-
mentacgao, seguindo os

passos do Conar - Conse-
lho Nacional de Auto-Re-
gulamentacao Publicita-
ria. Este Comité sera, a
principio, composto por 7
membros, sendo um re-
presentante da sociedade
civil, e julgara casos a ele
submetidos. O anuncio foi
feito durante o 8° Con-
gresso Nacional de Jor-
nais, no Rio.

>>NO AR - O comercial criado pela DPZ apresenta
o Impostao, simbolo para o excesso de impostos.
Seu corpo tornou-se assim de tanto comer
produtos com seus impostos.

Palestra gratuita

A ESPM R]J recebe em
seu auditorio no dia 31 de
agosto o diretor de comu-
nicacao da Ampla Energia
e Servicos, André Moragas,
que falara sobre o papel da
comunicagao corporativa
nas empresas. Informa-
¢oes: 2216-2002.

Cemusa e Viva Rio

A Cemusa veiculanomo-
bilidrio urbano do Rio a
campanha publicitaria
criada por Marcio Fritzen,
da DM9DDB, vencedora do
concurso da empresa. O de-
safio: criar uma campanha
para estimular o trabalho
voluntario na Viva Rio.

Encontro da Fenapro

Glaucio Binder, socio da
Binder Visao Estratégica, foi
reeleito Vp regional para a
regional sudeste 1 (Rio e
Esp. Santo) do Sindicato das
Ageéncias de Propaganda,
pelos proximos dois anos.

Olympikus investe

A partir de 2011, a Olym-
pikus passa a ser a marca
esportiva oficial da Mara-
tonadoRiode Janeiro,uma
das principais corridas de
rua do pais. Os direitos irao
até 2016, ano dos Jogos
Olimpicos.

Novo cliente

A Giovanni+Draftfcb
passa a atender a conta da
rede de academias Body-
tech, que inclui a area de
relacionamento/CRM da
rede. A Bodytech é lider no
mercado de fitness, com 43
mil clientes ativos.

Concurso de Capas

A Getty Images Brasil
esta com inscri¢oes aber-
tas para a 2* edicao do
Concurso Melhor Capade
Livro, voltado para capas
criadas com imagens da
Getty. Informacoes:
www.gettyima-
ges.com.br.

| MARCO SIMOES, VP DE SUSTENTABILIDADE E COMUNICACAO DA COCA-COLA

Qual é o papel do marke-
ting no projeto de susten-
tabilidade da Coca-Cola?

A comunicacao é parte in-
tegrante do nosso modelo
de sustentabilidade no se-
quenciamento de ser, fazer
e falar da plataforma Viva
Positivamente. Hoje, toda
a Coca-Cola Brasil vé o ne-
gocio pela lente da susten-
tabilidade e, portanto, esta
visao na comunicagao tam-
bém é prioridade. Desde
2004, toda a nossa comu-
nicagao institucional abor-
da apenas questoes ligadas

a sustentabilidade. Mesmo
ainda sendo timidos na
apresentacao deste tema,
nossos consumidores janos
ligam as questoes cruciais
da empresa, como agua e
reciclagem.

0 que é ser sustentavel,
afinal de contas?

Ser sustentavel é combinar
crescimento  economico,
com desenvolvimento so-
cial e prote¢do ambiental.
E continuar crescendo, ge-
rando empregos e produ-
zindo, com relevancia eco-
nomica e social crescente,

Ser sustentavel é
combinar crescimento
econdmico, com
desenvolvimento social
e protecao ambiental

a0 mesmo tempo em que se
investe em solucoes que
nao apenas diminuam seus
impactos negativos como
mesmo promovam amelho-
ria do meio ambiente.

Quando vocé acreditaque
a Coca-Cola podera afir-
mar ser uma empresa, de
fato, sustentavel?

Este é um caminho sem
fim, que sempre exige es-

forcos, investimentos e
vontade. Hoje, em funcao
dasmudancas climaticas,
do crescimento acelerado
do Pais, da urbanizacao,
nos encontramos em uma
nova equacao, que exige
mudancas significativas
na forma de pensar o fu-
turo. Nao basta discurtir
o0 "qué", temos de atrelar
nosso planejamento com
o "como".

Esta coluna é umarealizagao da
ABAP-Rio (Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade - capitulo
Rio-www.abap-rio.com.br)
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