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Encontro em Fortaleza ~ 11:21 com sobrenome  Casa cria para Casa Projeto de 720h Poster Filmes cresce

A Associacao Brasileira
de Agéncias de Publicida-
de (Abap) reuniu na ultima
sexta-feira 23 integrantes
de sua diretoria nacional e
o conselho diretor para ava-
liar e discutir os proximos
passos do mercado publi-
citario, no Hotel Luzeiros,
em Fortaleza. Do encontro
saiua "Carta deFortaleza",
que detalha os principais
posicionamentos da enti-
dade a respeito da publi-
cidade voltada ao publico
infantil. No lugar onde tra-
dicionalmente publico
uma entrevista, estao tre-
chos importantes da Carta.

Nordeste: a bola da vez

RenatoTourinho, pres.
da Abap BA, apresentou no
encontro nacional o Proje-
to Nordeste 2011, que in-
cluio evento O Nordeste éa
bola davez, que serealizara
na Bahia entre 31 de abril e
2 de maio.

Para divulgar seu novo
nome, 11:21 Simplicidade
Criativa, a agéncia de Gus-
tavo Bastos e Ronaldo Con-
de veicula uma campanha
em midia impressa, midia
exterior einternet elancao
blog simplicidadecriati-
va.com.br.

A Casada Criacao assina
a campanha da Casa Ro-
nald McDonald "Vocé aju-
daum tiquinho a Casa cres-
ce um tantao" para captar
membros  contribuintes,
que ja conseguiu atrair
uma média de quatro novos
membros por semana.

mobiliario urbano no Rio a partir de hoje. Nas pecas,
um ténis parece sair do vidro "estilhacado".
Criacao da Giovanni+DraftFCB.

A Asterisco Producoes
criou o Concurso de criagao
Projeto 720h, com apoio de
empresas como Getty Ima-
ges, entre outras. Vencedo-
res ganharao estagios de 30
dias em agéncias, em ja-
neiro de 2011. Informacoes:
www.720h.com.br.

Mercado Audiovisual

O Programa Cinema do
Brasil realizara no Rio, nos
dias 15 e 16 de setembro,
evento sobre tendéncias do
mercado audiovisual glo-
balizado e midias digitais.
Mais em: www.cinemado-
brasil.org.br.

Destaque no Marketing

Abertas as inscrigoes pa-
ra o Prémio Destaque no
Marketing, promovido pela
Ass. Bras. de Marketing e
Negocios (ABMN), com pa-
trocinio da Rede Record.
Mais em: www.premiodes-
taquenomarketing.com.br.

A Poster Filmes, dos s6-
cios Kiko Poggi, Paulo Hen-
rique e Adriana Martel, co-
memora crescimento de
300% e a mudanga para
uma nova sede no centro do
Rio. A equipe foi triplicada
e foram adquiridos equipa-
mentos de finalizacao.

Comunicagao digital

O iDigo promove em 15
de setembro o curso Acoes
de Comunicacao em Meio
Digital - Como integrar a
internet em sua estratégia
de marketing, voltado para
jornalistas. Informacoes:
www.idigo.com.br.

Sobre a escrita

Acontecehoje,as19h,no
teatro Oi Casa Grande, pa-
lestra sobre o tema "O nas-
cimento e o desenvolvi-
mento da escrita", com a
professora da UFF, Paula
Sibilia. Inscricoes gratui-
tas: www.espm.br.

CARTA DE FORTALEZA

A ABAP, Associagao Bra-
sileira das Agéncias de Pu-
blicidade, diante da disse-
minacao de conceitos, oriun-
dos de setores pontuais, po-
rém movidos por uma de-
terminacao afeita as orga-
nizagoes de vocagao abso-
lutista, e que buscam rela-
cionar a imagem da ativi-
protecao crianca, declara:

" Que a protecao da
crianca é um dever de to-
dos, igualmente, e julga
presuncosa, inconvenien-
te e desalinhada dos pro-
positos de liberdade e de-
mocracia, toda e qual-

quer tentativa de fazé-la
bandeira de propriedade
exclusiva de determina-
dos segmentos, entidades
ou individuos.

" Que a protecao dacrian-
ca é tarefa de grande res-
ponsabilidade e de alta com-
plexidade e, portanto, de-
plora as opinioes simplistas
que pregam a contextuali-
zacao da publicidade, por
definicao, como vila.

" Que a protecao da
crianga, no que se refere
ao uso da midia publici-
taria, esta contemplada
na constituicao federal,
no coédigo de defesa do
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Que a protecao da crianca é
tarefa de grande responsabilidade

e de alta complexidade e, portanto, deplora
as opinioes simplistas que pregam a
contextualizacao da publicidade, por

definicao, como vila.

consumidor e no coédigo
brasileiro de aurorregula-
mentacao publicitaria.

" Que a protecao da
crianca deve ser, neces-
sariamente, objeto de um
debate global permanen-
te e inspirador de propos-
tasequilibradas, realistas

e embasadas por uma per-
cepcao sociocultural ali-
nhada com a contempo-
raneidade.

" Que a protecao da crian-
¢a deve estar no foco de to-
dos os profissionais de co-
municag¢ao incumbidos de a
ela se dirigirem, recomen-

dando vigorosamente o uso
responsavel e criterioso dos
recursos da publicidade e de
seu inegavel poder de se-
ducao e influéncia.

" Que a protecao da
crianca, no que diz respeito
a publicidade, deve incluir
a resisténcia as propostas
alienantes, que sugerem
proibicoes incondicionais,
censura pura e simples e
outras iniciativas que te-
nham, como principio, ane-
gacao da informacao.

Esta coluna é umarealizagcao da
ABAP-Rio (Associagao Brasileira de
Agéncias de Publicidade - capitulo
Rio-www.abap-rio.com.br)
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producao de cana nao atender a demanda por etanol

A producao de ca-
na-de-agicar Dbrasileira
pode enfrentar dificulda-
des para atender a de-
manda crescente de eta-
nol, na avaliacao do pre-
sidente da Uniao da In-
dustria de Cana-de-Acu-
car (Unica), Marcos Jank.
A procurapeloprodutono
mercado interno, segun-
do ele, esta em expansao
porque a frota de veiculos
bicombustiveis aumenta
emritmo muito forte,com
cerca de trés milhoes de
novas unidades vendidas
a cada ano. Além disso,

existe a possibilidade de
um aumento significativo
dasexportacoes de etanol
para os Estados Unidos,
caso o pais nao renove as
tarifas protecionistas do
produto, que expiram no
final deste ano.

“Todos os dados apon-
tam para uma potencial
alta da demanda”, afir-
mou o presidente da Uni-
ca durante a divulgacao
dos dados da safra
2010/11. Ele ressaltou, no
entanto, que nao existe
previsao de investimen-
tos suficientes para acom-

panhar esse crescimento
de mercado. “Nao vejo
nas empresas apetite pa-
ra lancar novos projetos,
até pelos elevadissimos
custos. As empresas so-
freram muito com a crise
do ano passado”.

Como nao ha previsao
de aumento significativo
da area plantada de ca-
na-de-agucar, “senada for
feito, n6s vamos ter difi-
culdades para exportar o
etanol e abastecer os car-
ros flex”, alertou. Para
Jank, o governo precisa
ajudar, com a adocao de



