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5% edicao do
IDEA/Brasil

A Associacao Objeto Brasil,
em promocao conjunta
com a Apex- Brasil e
patrocinio do SEBRAE e
ABDI, abre as inscricdes
para a quinta edicao do
IDEA/Brasil, o maior
prémio de design industrial
do pais. O IDEA/Brasil é a
versdo brasileira do prémio
americano IDEA,
promovido hd mais de 30
anos pela IDSA - Industrial
Designers Society of
America. As inscrigoes
seguem abertas até 2 de
marco e, por meio da
parceria entre a Objeto
Brasil e IDSA, os
premiados do IDEA/Brasil
sdo finalistas autométicos
no IDEA Awards,
concorrendo com
participantes do mundo
inteiro. Para mais
informacoes sobre a
premiacao e detalhes sobre
o processo de inscricao,
acesse
www.ideabrasil.com.br.

Novidade - A seguradora de salde
Golden Cross é o novo cliente da Gio-
vanni+Draftfch. A conta ja passou
pela Ronson e W/Brasil e esteve nos
ultimos sete anos na Conexao Brasil.

Festa - A Cinerama promoveu, na Ulti-
ma quinta-feira (19) sua tradicional
festa de Sao Sebastiao, em parceria
com o Studio do Cais. Apoiaram o

Rider escolhe o Rio
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A Staff criou para a Yogoberry um projeto
especial de midia exterior perfeito para o verao.
Em selecionados pontos de 6nibus do Rio de
Janeiro, foram instalados apliqgues que simulam
um copo de Yogoberry. De dentro dele, um
sistema de ventilacao produz brisas
refrescantes para aliviar o calor de quem esta
esperando conducao, explorando assim, uma
das principais caracteristicas do produto: muita
refrescancia. Criacao de Joao Paulo Medeiros,
Bernardo Machado, Erik Machado, com direcao
de criacao de Paulo Castro.

Amarca Rider estd promovendo dois eventos no Rio:
no Jockey, na Gdvea, o Rider Weekends, com shows
de bandas nacionais, blocos de carnaval e DJs. Logo
depois do carnaval, nos dias 3 e 4 de marco, a marca
realiza, na praia de Ipanema, o primeiro campeonato
de golzinho do Rio de Janeiro. A ideia é que o
Golzinho de Ouro entre no calenddrio da cidade,
oficializando a modalidade de pelada de praia tao
conhecida dos cariocas, que cravam na areia
chinelos para marcar o gol.

Anuario de Promocao

O Promoview, site especializado em marketing
promocional, lancard o Anudrio Brasileiro de
Marketing Promocional. A publicacdo terd uma
tiragem inicial de duas mil unidades e serd distribuida
para as dreas de compras, marketing e trade marketing
das principais empresas contratantes e bibliotecas das
universidades brasileiras. O Anudrio também terd
versao digital. A curadoria serd de Tony Coelho, diretor
da Ampro-Rio, com coordenacio comercial de
Sabrina Moreira (promoview@promoview.com.br).

evento Loja e cachaca Magnifica.

Pessoas - 0 Comité Organizador dos
Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio
2016 inicia 2012 estrutura seu de-
partamento comercial. Flavio Pes-
tana sera o diretor-executivo do de-
partamento e estara a frente da
equipe que passa a contar ainda com
o diretor de Vendas de Patrocinio, Ro-

Esta coluna é uma realizagdo da ABAP-Rio (Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade - capitulo Rio - www.abap-rio.com.br)

drigo Frazao; o diretor de Atendimen-
to aos Parceiros, Henrique Leal; e a
gerentegeral de Licenciamento, Vare-
jo e Concessodes, Sylmara Multini.

Parcerias - A Agabé, fabricante de bo-
tas e mocassin, anunciou acordo
com o maior campeonato de mon-
taria em touro do pais, o Brahma Su-
per Bull PBR, competicao que leva,

por ano, 18 milhdes de espectadores
a arenas em todo o Brasil.

Evento - O |Iha Plaza e Center Shop-
ping sediam o espaco Peixonauta,
que promove atividades e oficinas,
com foco na preservacao do meio
ambiente. Todas as atragdes sao gra-
tuitas e voltadas para criancas de 3 a
12 anos.

Matt Levatich,

Presidente e Chefe de Opercdes da
Harley-Davidson Motor Company

0 Rio de Janeiro € um dos maiores mercados para a marca”

Qual a posicao do Brasil no negocio global da

Harley-Davidson?
Os mercados internacionais, incluindo-se o
Brasil, sdo muito importantes para a estratégia
de longo prazo da Harley-Davidson. A empresa
quer criar pelo menos 150 novos pontos de
venda fora dos Estados Unidos e queremos que
40% das vendas venha deles até 2014. O Brasil
representa 5% das nossas endas internacionais.
Vendemos 78 mil motocicletas em 2010. Nos
Estados Unidos, nossas vendas foram de 143 mil
motos.

E o Rio de Janeiro, o que representa?
O Rio de Janeiro é um dos maiores mercados
para a marca no pais. De Janeiro a agosto de
2011, por exemplo, a regido metropolitana do
Rio foi responsével por 10% do total das vendas
do pais. Os modelos Iron 883 e 883R, Sportster
Family e Dyna Fat Boy s@o os favoritos no estado
do Rio.

Por que a Harley-Davidson &€ uma marca tao ad-

mirada?
Sao mais de 100 anos de histéria, e a Harley-
Davidson tornou-se mais do que um fabricante
de motocicletas. Hoje a marca é uma lenda e
sinénimo de um estilo de vida espalhado nas
Américas, na Asia, na Europa, na Africa e na
Oceania. Nossos consumidores buscam
diferenciacao e compartilham os atributos
chave da marca que sdo liberdade,
independencia, atitude e irmandade.



