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COI prepara briefing

O Comité Organizadordos
Jogos Rio 2016 passara, no dia
11 de maio, o briefing inicial
do programa da marca dos Jo-
gos Olimpicos Rio 2016 para
asagencias inscritas no proces-
sodeselecio. O eventoserano
Centro de Convencdes Bolsa
do Rio, de 9h as 18h. Na pri-
meira parte, os trées niveis de
governo (Federal, Estadual e
Municipal) explicardo a im-
portancia do Rio 2016 para a
cidade, o estado e o pais. Tam-
bém serdo apresentados temas
como olimpismo e valores
olimpicos, for¢ca da marca
olimpica, entre outros. A se-
gunda parte do evento tera
uma apresentag¢io sobre his-
toria e programa de design nos
Jogos Olimpicos.

A Fenapro recomenda

A Federa¢io Nacional das
Agéncias de Propaganda en-
viou, na semana passada, uma
cartaderecomendacioatodos
os Sindicatos a ela filiados aler-
tando quanto aos materiais pu-
blicitarios que tomam a Copa
ou a Selecao Brasileira como
referencial  criativo, para
anunciantes nio patrocinado-
res do evento ou da Selecio. A
inten¢io é evitar o chamado
"marketing de emboscada".

Diz o comunicado: "Os
antncios que implicam em
afrontas, estao sendo analisa-
dos em seu conjunto." A Fe-
napro vem prestando assesso-
ria juridica a quem tiver da-
vidas.

A Play It Again carioca

A Play it Again, produtora
de som paulista comandada
por Tula Minassian, chega ao
Rio por meio de uma asso-
cia¢io com o estadio Casa do
Mato. A inteng¢io é atender o
mercado publicitirio e tam-
bém focar na producio de tri-
lhasparao cinema, pormeioda
Play RK30, ntcleo voltado a
producdo sonora de entrete-
nimento, comandado por Bia
Ambrogi, comfoco emlongas
e curtas, documentarios,
eventos e programas de TV.

Propaganda celebra vitoria

Na dltima quinta-feira o
presidente da Republica, Luiz
Inacio Lula da Silva, sancio-
nou a nova Lei das Licitacdes
- de namero 12232 de
29/04/2010 - que visa regu-
lamentar as concorréncias pa-
blicasparaaselecio deageéncias
de puglicidade em todas as es-
feras do poder publico (Fede-
ral, Estadual e Municipal) . O
PL 197 que virou lei ¢ de au-
toria do deputado federal José
Eduardo Cardozo (PT-SP) e
estabelece um sistema de lici-
tacio que busca reduzir as in-
terferéncias politicas nas lici-
tacdes, privilegia as melhores
praticas e representa fim das
cartas marca(ﬁ)as e dos pregdes
que visam 0s menores precos
em detrimento da parte téc-
nica. A lei sancionada foi am-
plamente debatida e aprovada
por unanimidade em quatro

comissdesdaCamaraFederale
duasdoSenado Federal. Asan-
¢do foi publicada no Diario
Oficial da dltima sexta-feira e
amplamente comemoradapor
todo, o mercado.

- E umadas maiores vitorias
da propaganda brasileira dos
ultimos tempos. A garantia de
nossa sobrevivéncia. A lei tor-
na a contratacio dos servi¢os
de publicidade pelas diversas
esferas do poder publico mais
transparente e institucionaliza
o Cenp como 6rgio certifi-
cador do setor.- comemora
Clovis Speroni, presidente do
capitulo carioca da Associa¢io
Brasileira de Agéncias de Pu-
blicidade, que acompanhou
ativamente o desenvolvimen-
to do processo.

Defato, anovaleireconhe-
ce o Conselho Executivo das
Normas-Padrio (Cenp) co-

mo parametro para a relacdo
dos orgios publicos com as
ageéncias, alémda concessiode
beneficios dos veiculos as
agéncias.

- A novalei dd maior trans-
paréncia para o trabalho das
agéncias junto ao Governo,
fortalece em muito o Cenp e
inclui praticas importantes nas
concorréncias publicas. Foi
uma conquista importantissi-
ma para o mercado publici-
tario brasileiro - conclui Gus-
tavo Oliveira, diretor da
Abap-Rio.

A partir de agora, a pratica
de pregio para contratar agén-
cia de puglicidade fica proi-
bida. As duas Gnicas modali-
dades de licita¢io aceitas sdo
"melhortécnica" ou"técnicae
preco". Isso torna o processo
mais simples, racional e eco-
némico.

Alguns dos itens importantes da Lei:

-Sépoderiosercontratadas
agéncias de publicidade cujas
atividades estejam descritas na
Le14.680/65, queregulamen-
ta a atividade publicitaria, e
certificadas pelo Conselho
Executivo das Normas-Pa-
drio (Cenp).

- Ficadefinitivamente con-
sagrado o modelo conhecido
como full service de agéncias
de propaganda.

-Naoseramaisaceito o pre-
gio em nenhuma instancia do

poder publico para contrata-
¢ao de agéncias de publicida-
de.

- Julgara as propostas téc-
nicas uma subcomissao técni-
ca composta por, no minimo,
trés membros formados em
comunica¢io, publicidade ou
marketing, umterco delessem
qualquervinculo funcional ou
contratual com o 6rgio res-
ponsavel pela licitagdo.

- A entrega das propostas
impedirad que qualquer enve-

lope contenha algum tipo de
identificagio.

- Havera transparéncia na
Frestagio dos servigos e as in-

ormacdes sobre valores pagos

pela publicidade serdo divul-
gadas em site proprio, dispo-
nivel a qualquer pessoa.

- Estao legitimados os pro-
gramas de incentivo institui-
dos pelos veiculos de comu-
nica¢io, reconhecendo que o
resultado deles constituirecei-
ta propria da agénci.

>> GIAN CALVI - Esta no Centro
Cultural dos Correios até o dia 23
de maio a exposicao Gian Calvi
50 anos - Vendo as coisas de
outro jeito, do fundador da
agéncia Casa da Criacao. A expo
faz uma viagem no tempo e
mostra a evolucao da filatelia no
Brasil. Durante a década de 70,
como consultor artistico e
designer da Empresa Brasileira de
Correios e Telégrafos (Correios),
Calvi participou da revitalizacao
da producao de selos, carimbos e
fasciculos.

Mix

CONQUISTA - Ap6s um processo
de concorréncia que envolveu
trés agéncias, o Metrd Rio
escolheu a Binder Visao
Estratégica para criar sua nova
campanha de posicionamento.
LIVRO 1 - Nesta quinta, a partir
das 19h, Adilson Xavier , CEO da
Giovanni+DraftFCB, lanca seu
primeiro romance, E. O Atirador
de Idéias, na Livraria da
Travessa, no Shopping Leblon.
LIVRO 2 - Felicidade, o Deus
nosso de cada dia - como,
quando e onde encontra-Lo é o
oitavo livro do Alfredo
Assumpcgao, CEO &
sécio-fundador da Fesa e
Chairman & s6cio-fundador da
Asap, que sera langado quarta,
na Saraiva do Rio Sul.
PROMOGAO - O Shopping da
Gavea langa sua campanha
publicitaria de Dia das Maes
com veiculagao em midia
impressa, TV e radio,
anunciando o concurso cultural
que levara uma cliente a Miami,
com acompanhante. A
promocao tem apoio da
American Airlines e do
JWMarriot.

DESAFIO - A Marketing Vision
realizou uma acao promocional
com a ESPM para divulgar entre
estudantes a abertura das
inscricoes para o desafio Global
Challenge 2010. Mais sobre o
desafio em:
www.vaiencarar.net.br/

TED - A Pandega assina a
cenografia do TEDxSudeste
(Tecnologia, Entretenimento,
Design), que contece dia 8, no
Planetario.

SHOPPING - O Sao Gongalo
Shopping investiu R$ 270 mil no
Dia das Maes e espera um
crescimento de 18% nas vendas
e um fluxo de 420 mil pessoas
somente na semana que
antecede a data.

PALESTRA - Gaetano Lops,
diretor da Rio360, participa do
Marketing Mix, quarta-feira, as
19h, na ESPM Jr. Informacgoes:
www.espm.br.

Estacoluna é umarealizacao da
ABAP-Rio (Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade - capitulo
Rio-www.abap-rio.com.br)




